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Wstep

Nowe logo Formika stanowi kontynuacje
dotychczasowej identyfikacji wizualnej,
zachowujac charakterystyczny, szeryfowy kroj

o
pisma znany z wczesniejszych wersji znaku.
Odswiezenie polega przede wszystkim na wprowadzeniu nowej
palety barw: dominujacego, gtebokiego odcienia niebieskiego,

wspieranego przez jasny niebieski symbolizujacy profesjonalizm
oraz neutralny szary, ktéry nawiazuje do historycznych
oznaczen marki.

packaging

Zmianie ulegt réwniez baseline — dotychczasowe okreslenie
,FLEXO PRINTING" zastagpiono hastem ,PACKAGING". Podkresla
ono rozwoj kompetencji Formika w kierunku projektowania,
doradztwa i kompleksowego wsparcia klientéw, wykraczajacego
poza sama produkcje. Nowy znak odzwierciedla te wartosci

i stanowi spdjne potaczenie tradycji z aktualnym profilem
dziatalnosci firmy.

FORMIKA

FLEXO PRINTING



Znak
podstawowy

Logo Formika sktada sie z trzech gtéwnych
stref: nazwy marki, linii podkreslajacych
oraz pola baseline ,packaging”.

Nazwa ,FORMIKA" zapisywana jest wersalikami, w kroju
szeryfowym, w kolorze gtebokiego niebieskiego. Pierwsza linia
podkreslajgca oraz kropka nad litera ,i” w nazwie wystepuja

w kolorze jasnego niebieskiego, co wprowadza dodatkowy
akcent wizualny i podkresla kreatywny charakter znaku.

Druga linia podkreslajgca zostata wykonana w kolorze szarym,
nawigzujacym do wczesniejszych wersji logo. Baseline
.packaging”, zapisywany minuskuta, umieszczony jest

na réwni z liniami i rowniez wystepuje w kolorze gtebokiego
niebieskiego.

Tak zbudowana konstrukcja zapewnia spéjnosé i czytelnosé
znaku oraz zachowuje réwnowage pomiedzy elementami
graficznymi a typograficznymi.

Konstrukcja

Structure

FORMIKA

packaging




Pole .
ochronne Siatka
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Aby zapewni¢ czytelnosc¢ i wiasciwa ekspozycje A\

znaku, kazdorazowe uzycie logo wymaga

zachowania pola ochronnego, wolnego
od dodatkowych elementéw graficznych
i tekstowych.

Pole ochronne wokét logo Formika zostato zdefiniowane na — * e — packaglng
podstawie propordji litery ,0" z logotypu. Wymiar ten stanowi

modut, ktéry okresla minimalne odlegtosci od innych obiektéw. / \ \
Dzieki temu, niezaleznie od skali, w jakiej znak jest stosowany,

mozna jednoznacznie wyznaczy¢ wymagane pole ochronne. \ / /

Siatka konstrukcyjna utatwia prawidtowe odwzorowanie
proporcji oraz zapewnia spdjnos¢ wizualng znaku we
wszystkich zastosowaniach.

packaging




wWarianty kolorystyczne znaku

Znak podstawowy

Primary Logo FORMIKA | FORMIKA

packaging

packaging

FORMIKA

packaging

Jesli to mozliwe, nalezy zawsze stosowac podstawowa wersje logo Formika.
Inne warianty kolorystyczne znaku zarezerwowane sg wytacznie dla nietypowych zastosowan — w szczegdlnosci w sytuacjach,
w ktorych uzyte materiaty, podtoza lub techniki wykonania nie pozwalaja na prawidtowe odwzorowanie logotypu w wersji

podstawowej. Alternatywne warianty kolorystyczne powinny by¢ stosowane jedynie w uzasadnionych przypadkach
i z zachowaniem spdjnosci wizualnej catej identyfikacji.



warianty kolorystyczne znaku

Znak podstawowy inwersyjny

Primary Logo - Inverted

FORMIKA FORMIKA

Znak podstawowy achromatyczny

Primary Logo - Achromatic

FORMiKA FORMIKA

FORMIKA
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Pantone: 534 C

Kolorystyka
WZOrcowa

CMYK: CO98 M69 Y31K18
RGB: R41G70 B109
HEX: #29466d

Wiodacym kolorem marki Formika jest gteboki .

niebieski (Pantone 534 C). Uzupetniaja go dwa Pa n to n e . 2 9 9 5 C
kolory wspierajace: jasny niebieski (Pantone 2995

C) oraz neutralny szary (Pantone Cool Gray 3 C).

Wartosci barw podane sa we wszystkich podstawowych

systemach kolorystycznych, co zapewnia ich prawidtowe CMY K: C73 M21 YO K1 4

odwzorowanie w réznych technikach druku i w zastosowaniach

cyfrowych. RGB: R44 G163 B223

Kolory te maja znaczenie symboliczne: gteboki niebieski

podkresla stabilnos¢, zaufanie i profesjonalizm, jasny niebieski H Ex: #zca 3 d F

wprowadza akcent nowoczesnosci i otwartosci, natomiast szary

nawiazuje do tradycji i wczesniejszych wersji znaku, wnoszac
element neutralnosci i rbwnowagi.



